Lounge FM: Kandidat fiir

Wien

Bereits seit mehr als einem Jahr sendet das werbefreie Web-Radio, LoungeFM, - und entpuppt sich

als enormer Programmerfolg: Monatlich 60.000 Zugriffen weist die Webstream-5Statistik aus, mit stark
steigender Tendenz nach oben. Mit einem &hnlichen Konzept bewirbt sich Florian Novak, LoungeFM-Chef
um die gerade zu vergebende Wiener Privatradiofrequenz. Ein Gewinn fiir Musik aus Osterreich wére

sein Radio auf alle Falle.

Warum sollte gerade
Ihr Radio die Wiener Lizenz
bekammen? Was ist werbe-
technisch gesprochen Ihr
uspy
MOVAK: LoungeFM ist galabte
Frogrammyvielfalt im ‘Wianer
FBther - fiir eine enorm groke,
bisher vernachldssigte fiel-
gruppe. MNamlich jene, die
Freude am Radichéren nicht
in agrassiven "Formaten” und den angablich
"ariften Hits der B0er, #0er und von heute"
sucht und findet, sondern einfach eine ent-
spannende, angenehm 2zu hdrende und
dabei hochwertige Scund-Landschaft jen-
seits sller Oblichen Genres schitzt. Wir
glauben: Zait und Markt sind reif fr ein zeit-
gemifes, innovetives Spartenprogramm
wie LoyngeFM, Micht zuletzt, um, wie der
aktuglle Radiatest belegt, die SuBerat sensi-
ble Wienar Privatradio- Landschaft nicht
erneut in ihrem langsam waranschreitenden
gkonomischen Eelbstfindungs- und Set-
ungsprozess nachhaltig zu irrtieren. Wir
machen anderen Sendern keine Harer strei-
tig, sondern erweitern das Spektrum und
wolkan heutige Nicht-Radio-Hérer Fir unser
Angebot gewinnen. Unsere Zielgruppe setzt
sich zu einem sehr grofen Teil aus Trend-
settern und Opinion Leader zusammen, dig
von klassischen massenmedialen Angebo-
ten nicht mehr errgicht wird. Und: Lounge-
FM steht fiir ein urbanes, heutiges Lebens-
geflhl, bietet dabei aber aine ideale Gele-
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genhoit, dem Alltags-Stresc
zu entflieshen - Marken wer-
den von digsem emotionalen
Kantext profitieren.

Welche Marketingi-

deen gibt eg, wie wollen Sie
ihren  Sender bekannt
machen?
WOVAK: Wir werden mit
LoungeFM Vorreiter bei krea-
tiven Marketing-MaBnahmen
sein, die allesamt ein Ziel haben: uns noch
mehr ing Gesprich zu bringen.

Wie soll sich |hr Sender finanzie-
ren? Wieviel Budget wird vonnéten sein?
Wann sollte der Breakewven erreicht sein?
NOVAK: Meint man ez emst, muss man
mindestens won 1 Milion Eure Investition
ausgehen, wenm nlcht sogar mehr. Dle
Gesellschafter sollten ohne Z5gern im Stan-
de sein, dieses Geld aufzubringen, allenfalls
nachzuschiefen. Der Breakaven ist friihes-
terns nach drei Jahren zu erreichen.

Gibt ee Vorbilder/Kooperatio-

nen/Medienpartner?
MOVAK: Es gibt journalistische Referenzen,
die wie wir auf Inhalte UND Innovation set-
zer; dazw zdhlen wir im Printbereich etwa
‘Ronda” (Design-/Medien-Beilage im Stan-
dard), "Datum”, das Magazin der 52, aber
auch "Brand Eins" oder "Wallpaper". Koope-
rationen Kinnen wir uns mit jedern shnlich
gepaiten Medium vorstelien

Wer solite die Zielgruppe sein?
WOVAK: Dasz st altersunabnangig all jene,

die beim Radiohdren Entspannung, Genuss
und Anregung suchen.

Wie sehen Sie generell die Medien-

politik, im speziellen in bezug auf Ra-
dios, in Osterreich?
NOWVAK: Die caterreichizchen Medienpolitik
war jahrelang von Mutlosigkeit, parteipoliti-
schen Begehrlichkeiten und hochstgerichili-
chen Entscheidungen geprigt. Im Ergebnis
fihete das zu werstirkter Konzentration
[Mediaprint,/Formil, aber auch ORF]. Und
bei den Radios zu Eintdnigkeit, Monokultur,
mangelnder Dynamik und "more of the
same". Die Schaffung der KommAustria
birgt die Hoffnung auf mehr Mut, mehr
Unabhangigkeit, mehr Sachverstand &ls bis-
her. Die Wiener Entscheidung wird dabsi
sicherlich ein Lackmustest sein.
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